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REZULTATE EXTRAORDINARE LA 5 LUNI DE LA LANSARE

COTA DE PIATA PERSPECTIVA
(Mar. - exclusivitate in Carrefour CONSUMATORILOR

Apr. - lansare in toata piata)

v" Noua gama Domestos Power
v 14.3% cota de piata in Foam performeaza foarte bine, in
special datorita experientei de

categoria SLC (produse de
folosire a produsului, a eficientei si

curatat toaleta senzoriale) a parfumului

v Indicii de performanta sunt mai
buni vs. reperele similare din
Europa

Conform datelor unui studiu de consumator
Conform datelor Nielsen, iulie 2024 Launch InnoTracker realizat de MetrixLab, iulie 2024




REZULTATELE STUDIULUI “LAUNCH INNOTRACKER"™:

I Performanta foarte buna datorita experientei de folosire

Motivele principale care au dus la aceste

62% dintre cumparatorii categoriei stiu de existenta rezultate sunt: prezenta buna la raft si in
Domestos Power Foam, dupa 5 luni de la lansare (vs. — magazine, precum si reclamele din mediul

benchmark EU 60%). online.

Awareness

48%

Trial 30% gama. Rata de conversie de 48% fiind una foarte buna — foarte relevanta, comunicand foarte clar

30% dintre cumparatorii categoriei au incercat deja noua Inovatia Domestos este considerata unica si

comparativ cu lansari similare din EU (benchmark EU 33%). beneficiile cheie.

16% au cumparat produsele de cel putin 2 ori (vs. - - .
benchmark EU 12%), astfel 53% dintre cei care au incercat Parfumu{.’ eficienta si calitatea produsului
! mmmm) sunt motivele care au dus la recumpararea

Repeat ' ’
noile produse, au cumparat din nou. produselor.

78% dintre cei care au incercat noile produse le-ar
recomanda activ si altor persoane, un scor foarte bun
pentru o gama noua (vs. benchmark EU 48%).

Conform datelor unui studiu de consumator
Launch InnoTracker realizat de MetrixLab, iulie 2024



REZULTATELE STUDIULUI “LAUNCH INNOTRACKER":

Performanta mai buna vs. benchmark EU, in special pentru conversia de la
“notorietate” la “incercare” si de la “incercare” la “recomandare”

I 48% I

Awareness

Trial 30% 20%
53%

Repeat

78% 48%

Conform datelor unui studiu de consumator
Launch InnoTracker realizat de MetrixLab, iulie 2024



CONTEXTUL DIN PIATA
LA MOMENTUL LANSARII




EVOLUTIA SEGMENTELOR IN CATEGORIA PRODUSELOR PENTRU INGRUJIREA
CASEI

Market Bleach MAT LY weight Market MAT LY MATTY weight
Total 30,843 HHC Total 157,584 177,495
HM 8,536 26% HM 52,279 55,231 31%
SM 3,952 13% SM 23,651 26,667 15%
T 14,550 49% T 60,325 70,630 40%
Disc 3,805 12% Disc 21,329 24,966 14%

Market Blocks MAT LY weight Market creams MAT LY MAT TY weight
HHC Total 42,489 Total 8,136 9,287
HM 17,411 40% HM 3,105 3,019 33%
SM 6,907 17% SM 1,312 1,462 16%
T 10,709 25% T 2,687 3,043 33%
Disc 7,462 18% Disc 1,031 1,763 19%

Market SLC MALLY weight Market triggers MAT LY MAT TY weight

Total 9,363 Total 61,270 71,816
HM 3,364 37% HM 18,196 19,852 28%
SM 1,406 14% SM 9,062 10,053 14%
T 2,965 30% T 27,023 33,582 47%

1,628 19% 6,990 8,329 12%

Source: Nielsen data@ MAT Dec’'23



Trend care s-a mentinut si in 2024
+29%
° +21% +29% 1%
(o]
T +18%
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Nov Dec
2022 w2023 w2024




Lansarea noii game Domestos Power Foam va aduce
crestere incrementala pentru categorie

Prin incurajarea cumparatorilor
sa creasca nivelul cheltuielilor

435ml Spray Foam

Prin adresarea a 2 piloni de Prin adresarea unor nevoi

crestere a categoriei: nesatisfacute ale consumatorilor:

Igiena & dezinfectare:
Convingerea cumparatorilor sa
treaca la produse mai bune
dezinfectante/igienizante in locul
produselor de curatat clasice,
pentru a-si curate casa si a-i proteja
pe cei dragi impotriva microbilor ce
pot cauza diverse boli.

<

Superioritate & eficienta tintita:
Convingerea cumparatorilor sa
treaca la produse mai bune sau sa
adauge la repertoriul current prin
oferirea de solutii superioare cu
beneficia aditionale special create
pt fiecare tip de nevoie.

\“\)5'\’ DO BAS’Cs,

HYGIENE &
DISINFECTION

“Vreau un produs ca sa ma ajute
SENSORIAL &

rerie’ g sa curat fara efort acele
locuri greu accesibile.”

S “Cand aplic produsul pentru curatat toaleta

in interiorul vasului, curge si nu Famane
pe peretii vasului mai mult

timp.-



NOUA GAMA
DOMESTOS POWER FOAM

LANSARE SI PLAN DE PROMOVARE



Ngw VA PREZENTAM GAMA
DOMESTOS SPRAY POWER FOAM

O FORMULA FARA MIROS DE CLOR, CU

PENTRU A ELIMINA MICROBII
INTR-UN FORMAT NOU
S| USOR DE FOLOSIT




Curatenie pentru toaleta & baie cu beneficii aditionale foarte atractive
INTR-UN FORMAT CONVENABIL S| USOR DE FOLOSIT...

CURATARE & DEZINFECTARE COMFORT & VERSATILITATE PARFUMURI DEOSEBITE

. ..4\_,, ”
KILLS GERMS* @ UPSIDE DOWN
IN HARDEST 72
70 REACH PLACES (= ..
ELIMINA99.9% DINTREBACTERIIZ  [BReetsRiay S SIREPE e iEr

VIRUSURI (fara clor) ;
picatura!

CAMELUIA e M ROSE
Spuma acopera bine suprafetele pt a SPUMA ACTIVA AJUNGE IN LOCURILE PARFUMURI PLACUTE: ARCTIC, CITRUS, FLORAL
INLATURA MURDARIA si CALCARUL CEL MAI GREU ACCESIBILE FARA MIROS DE CLOR



PLAN DE LANSARE S| COMUNICARE:

mesajele cheie communicate in toate punctele de interactiune,
de la canalele de crestere a notorietatii pana la conversie in magazine

TV, online si outdoor Actiuni de PR speciale Campanie cu influenceri Materiale de promovare in magazine
pentru a atingeunnr. pentru a face noutatea de pentru credibilitate si care atrag atentia si promotii de
maxim de consumatori neratat educare incurajare a testarii produsului

Elimina bacteriile
si virusurile*
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DOMESTOS POWER FOAM SPRAY PLAN DE LANSARE S| COMUNICARE:

plan de lansare puternic sustinut, urmat de un al 2lea val pentru continuitat .

85% tgt atins / 2k GRPs 80% tgt atins / 1.7k GRPs
Proiecte sp. in emisiuni cu Proiecte sp. in emisiuni cu rating
rating mare mare

YT: 42 M imp. & 5.5M utilizatori unici / FB & IG: 15M imp. & 3.5M utilizatori
unici / TT: 0.6M views & 2M UU / RichMedia: 26M imp. & 4.5M UU

Constientizare
& considerare

Digital

Credibilitate &
educare

Cumparare

Iy 0] 3=




TV 30s & 15s
(mix de canale cu reach mare si canale de nisa cu afinitate mare)

b,

omesto

*Elimind bacteril ca E.Coll, S.Aureus, E Hirae, P. Aeruginosa $i Inactiveaza virusuri anvelopate (Vaccinia ATCC YR-1549). Conform testelor de laborator efectuate
Utilizati in sigurantd produsele biockde. Cititi intotdeauna eticheta si informatiile despre produs inainte de utilizare. A nu se lasa la indemdna copillor



https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile PIATA/Cel mai bun produs nou/Domestos Power Foam/TVC Domestos Power Foam.mp4

TV PROIECT SPECIAL DE SPONSORIZARE -
omest0

“HOUSE OF THE DRAGON"



https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Special%20Project%20Domestos%20Power%20Foam%20House%20of%20the%20Dragon%201.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Special%20Project%20Domestos%20Power%20Foam%20House%20of%20the%20Dragon%202.mp4
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IOOH MESH, AUTOBUZE, TREN METROU
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SPUMA DE CURATARE
DOMESTOS POWER FOAM

Elimina bacternle si V|
n locurile celgs

Ellmlf‘a
bacterule si
V“—usurlle

in locurlle

mai greu
el ile




|D|GITAL YT, FB, IG, TT, Programmatic
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NOUA spuma de curatat Domestos Power Foam

elimina bacteriile si virusurile in locurile cel mai greu
accesibile.

*Elimina bac
Utilizati in

Video plays soon [ESSSSS

aborator efectuate
opiilor.

Summer 2024 playlist g Best summer songs 2024 ~ Summer vibes 2024

Love Life Lyrics ® @

499K views 2 months ago #summe
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DIGITAL: UTILIZAREA PENTRU PRIMA DATA A
| MATERIALELOR CREATE PRIN CGl



https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20CGI1.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20CGI%202.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20CGI%203.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20CGI%204.mp4

PR: 7 MACRO-INFLUENCERS & 70 KIT-URI CATRE JURNALISTI

Ruxandra
Luca

Andreea
Ibacka

Andreea
Balaban

Anca

Dinicu

Andreea

Aluvziva
Remetan

ELIMINA

BACTERINLE

S\ VIRUSURILE
N LOCURILE

CTEL MAI GREU
ACCESIBILE




PR: CAMPANIE MACRO-INFLUENCERS

N8 TFTaLS : -
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https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20influencers%201.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20influencers%202.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20influencers%203.mp4

PR: CAMPANIE MACRO-INFLUENCERS

POV: azi esti tindr, maine
‘ te bucuri ¢a a aparut
Domestos Power Foam ®



https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20influencers%204.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20influencers%205.mp4
https://unilever-my.sharepoint.com/personal/sabina_filip_unilever_com/Documents/Desktop/Comms/Premii/Premiile%20PIATA/Cel%20mai%20bun%20produs%20nou/Domestos%20Power%20Foam/Domestos%20Power%20Foam%20influencers%206.mp4

CAMPANII DE LANSARE S| PROMOVARE IN MAGAZINE omeso§
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Spum curtare

Curitenia te da peste cap?
INCEARCA Domestos Spray Spuma!
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